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[64]
Um virtuoso tridngulo nas areas rurais
11- 09 - 99
[ Como a consciéncia ambiental pode impulsionar o crescimento em vez de ser um obstaculo? ]

[ Demanda por ‘amenidade’ rural cresce com a renda e o tempo livre nas cidades ]

Ganharam muita importancia nas Gltimas décadas as politicas publicas que visam oferecer perspectivas de um
futuro mais promissor as areas rurais. Particularmente as mais periféricas, onde o dinamismo economico
tende a se esvair, ou sequer chega a ocorrer. E raro, entretanto, que esses programas sejam bem sucedidos,
porque durante o processo de desenvolvimento o dnamismo de uma regido rural acaba sendo determinado
pela dificil formagao de um virtuoso tridngulo.

Num passado longinquo, o essencial era poder expedir para as cidades um volume crescente das
mercadorias primarias que elas mais demandavam: alimentos, madeira, minérios e energia. Condicdo
necessaria, mas também suficiente, era dispor da base do tridngulo: a capacidade de exploragdo racional de
riquezas naturais raramente abundantes € nem sempre renovaveis. Mas ndo demorou para que se tornasse
bem mais decisiva a transformagdo local dos bens primarios antes exporta-los as cidades, pois tal agregacao
de valor logo passa a gerar mais renda e emprego do que as atividades agropecuarias, florestais, pesqueiras
ou minerais. O dinamismo passou a depender muito do tmo empresarial dos que obtinham o capital
necessario ao emprego da mao-de-obra liberada pelas outras atividades. O sucesso na industrializagdo de
produtos primarios ajudava a atrair os demais empreendimentos cruciais para o desenvolvimento regional
Acontece que ultimamente a dmnamizacdo econOmica de uma regido rural comegou a ser muito mais
determinada pela captacdo das rendas urbanas que se transferem pela freqiiente estadia de familias que
constroem segundas residéncias (chacaras e sitios de recreio, casas de veraneio ou chalés de montanha),
pela presenca sazonal de familias em ferias, pelas visitas dos mais diversos tipos de turistas, esportistas,
congressistas, ou ainda, pela significativa imigragdo de aposentados. A terceira dimensdo €, pois, a
capacidade de valorizar as “amenidades” presentes em territrios que puderam evitar ou impedir a
degradagdo de seus patrimonios natural e cultural pelas forgas altamente destrutivas e poluentes dos dois
impulsos precedentes.

E imenso o leque de amenidades disponiveis nos espagos rurais. Podem variar tanto de fragmentos de
natureza intocada a paisagens minuciosamente manejadas, quanto das mais antigas reliquias historicas as mais
vivas tradicOes culturais. O aumento da demanda por todos esses tipos de amenidades acompanha a
evolu¢do da renda e do tempo livre dos habitantes urbanos, gerando novos negocios e empregos. Mas ha
um duplo obstaculo a formacdo do tridngulo pelo aproveitamento desse terceiro tipo de oportunidades. E
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que as amenidades ocorrem mais em regides que nunca estiveram entre as mais dinamicas, ndo dispondo,
portanto, de adequados recursos humanos e mstituicdes. Dependem, portanto, da criagdo de novas sinergias
entre varios ramos do poder publico e os mais diversos atores das organizacdes privadas e ndo-
governamentais. Em experiéncias bem sucedidas, a preservacdao das amenidades engendra uma forte
expansdo das vendas de produtos de grife que exploram a imagem positiva de uma unidade de conservagao
de biodiversidade, de um monumento historico ou simplesmente de alguma estacdo de 4guas mantida com

sabedoria e carinho.

O grande desafio esta justamente na construgao dessa imagem positiva que permite a criagdo de uma grife.
Quando um territorio consegue legitima-la, tornam-se rentaveis uma série de atividades antes impossiveis, ou
que haviam sido mviabilizadas pela concorréncia em mercados nio-diferenciados. Basta visitar vilarejos
situados nas imediagdes de algum dos parques naturais americanos ou europeus para perceber como pululam
pequenos e médios negdcios que nem poderiam existir se seus produtos ndo levassem a marca dessa
amenidade. O mais evidente ¢ a confeccao de camisetas, agasalhos, toalhas ou mochilas com o simbolo de
uma estacdo ecoldgica, de um castelo ou de um evento folclorico. Mas até atividades agropecudrias em
zonas desfavoraveis, que ha tempo haviam definhado ou desaparecido, passam a ser rentdveis quando,

conservas, patés, queijos, presuntos, ou mesmo frangos de qualidade tornam-se produtos de grife.

A necessidade de atribuir a mais alta prioridade a capitalizagdo do valor das amenidades rurais foi, inclusive,
a principal conclusao da oficina de trabalho que a OCDE promoveu no Japao em setembro de 1997, na qual
foram discutidas as dindmicas rurais de uma dizia de paises. E dela resultou a recomendacao de dois tipos
basicos de politicas: as que estimulem a direta coordenacdo entre os provedores e os beneficiarios das
amenidades (apoio a acdo coletiva e a valorizagdo comercial); ¢ as que ajudem a mudar certas regras

econdmicas (regulamentacdes e incentivos financeiros).

Com essa ascendente valorizagdo das amenidades, o principal vetor de dinamismo econdmico de uma regiao
rural tende a ser o cuidado com a preservagdo de seu patrimdnio natural e cultural. Uma circunstancia que
torna a consciéncia ambiental uma alavanca do crescimento econdmico em vez de um obsticulo. Exatamente
a ambigdo contida na utopia do desenvolvimento sustentavel. Trata-se, infelizmente, de uma circunstancia
pouco comum, quase sempre ofuscada pela for¢a de um preconceito social alimentado por diversas outras
situacdes nas quais a precaucdo ecologica nao chega a impulsionar de forma tao direta o
empreendedorismo.
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